




TÜRK SANAY‹‹N‹N SÜRDÜRÜLEB‹L‹R REKABET GÜCÜ ve SANAY‹ KONGRELER‹

‹fl dünyam›z›n en köklü temsilcilerinden olan ‹stanbul Sanayi Odas›, kuruldu¤u 1952 y›l›ndan bu yana Türk sanayisinin geliflmesine ve güçlenmesine
hizmet etmektedir.

‹malat sanayiinin rekabet gücünün geliflmesine katk›da bulunmak amac›yla ‹stanbul Sanayi Odas›, ana temas› “Sürdürülebilir Rekabet Gücü”
olan ilk Sanayi Kongresi'ni 2002 y›l›nda gerçeklefltirmifltir. ‹lk Kongre'den bu yana her y›l düzenlenen Sanayi Kongreleri, Türk sanayisinin küresel
boyutta baflar›s›n› temin edecek ve sürdürülebilir k›lacak konular›n zengin bir yelpazede ele al›nd›¤›, vizyoner bir tart›flma platformu olarak
tasarlanmaktad›r.

Geçen 9 y›lda Kongrelerimizde, 8.500'ün üzerinde kat›l›mc›ya evsahipli¤i yap›lm›fl, toplam 421 konuflmac›n›n söz ald›¤› 92 oturum gerçeklefltirilmifl;
19'u konuk konuflmac› olmak üzere 89 yabanc› konuflmac› görüfl ve deneyimlerini kat›l›mc›lar ile paylaflm›flt›r.

Bu y›l 14-15 Aral›k 2011 tarihlerinde gerçeklefltirilecek “10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi”nin ana temas› “Sürdürülebilir Rekabet Gücü:
Dalgalar› Yöneterek Gelece¤i Tasarlamak” olarak belirlenmifltir.

Bu y›l, gerçeklefltirilecek Sanayi Kongresi kapsam›nda bir ‹novasyon Sergisi'ne de evsahipli¤i yap›lacakt›r.

“‹SO 10. Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi” ile firma ve kurumlar›n, yenilikçi ve teknoloji öncelikli ürün veya sonuçlanm›fl projelerini
tan›tmalar› ve iflbirlikleri oluflturabilmeleri amaçlanmaktad›r.

Bugüne kadar gerçeklefltirilen ‹novasyon Sergileri'ne 78 kurum ve kurulufl 196 projesi ile ifltirak etmifltir.

Firmalar ve kurumlar, sergiye konu ürün veya sonuçlanm›fl projelerini “Bilgi”, “Fikir ve Proje” ve “‹novasyon” tematik alanlar›nda yer alacak
standlarda sergileyebileceklerdir.

‹novasyon Sergisinde yer alacak tematik alanlar flunlard›r.

‹NOVASYON SERG‹S‹

Ulusal ve uluslararas› kurum ve kurulufllar›n üst düzey temsilcilerinin konuflmac› olarak yer alaca¤› “‹SO 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon
Sergisi”nde, sanayi ve ekonomide yaflanan küresel geliflmeler ›fl›¤›nda, Türk sanayii aç›s›ndan gelece¤e dönük beklentiler ve baflar› için yap›lanma
modelleri, stratejiler ve f›rsatlar konuflmac›lar›m›z›n görüfl ve önerileri ile de¤erlendirilecektir.

Bilim ve teknoloji alan›nda Türkiye ve
yurtd›fl›nda üretilmifl en güncel bilgi ve
uzmanl›¤›n paylafl›laca¤› oturumlar›n, bilgi
standlar›n›n ve inovasyon destek
hizmetlerinin bulunaca¤› bölümdür. Bu
bölümde, ilgili kamu kurumlar›, yenilikçilik
destek hizmeti veren kurum ve kurulufllar
ile bilim ve teknoloji yay›nlar› yer alacakt›r.

Üniversite ve araflt›rma kurumlar›n›n,
sanayide uygulanabilir, sonuçlanm›fl
projelerinin ve yenilikçilik yar›flmalar›nda
dereceye giren çal›flmalar›n sergilenece¤i
aland›r. Bu alanda, üniversiteler, araflt›rma
kurum ve kurulufllar›, üniversitelerin veya
kurumlar›n inovasyon ve teknoloji
yar›flmalar›nda dereceye giren sanayiye
dönük yenilikçi projeleri bulunacakt›r.

Pazara sunulmufl olan veya üretilmek üzere
prototip aflamas›nda bulunan yenilikçi ürün
ve inovasyonun finansman›na arac›l›k eden
kurulufllar›n yer alaca¤› sergi alan›d›r. Bu
bölümde, firmalar, teknokentlerde yer alan
flirketler, finans kurumlar›, bankalar ve
giriflim sermayesi kurulufllar› yer alacakt›r.

B‹LG‹ F‹K‹R VE PROJE ‹NOVASYON



14-15 Aral›k 2011, ‹stanbul Kongre Merkezi

‹STANBUL SANAY‹ ODASI 10. SANAY‹ KONGRES‹ VE ‹NOVASYON SERG‹S‹
Sürdürülebilir Rekabet Gücü: Dalgalar› Yöneterek Gelece¤i Tasarlamak

PROGRAM

Birinci Gün 14 Aral›k 2011, Çarflamba

09.30 -10.00 Kay›t ve Stand Alanlar› Ziyareti

10.00 -11.00 Aç›l›fl Konuflmalar›

11.00 -11.30 Kahve Aras› ve Stand Ziyaretleri

11.30 -13.00 KONUK KONUfiMACI: Gelece¤in Rotas›
Paul Romer,

NYU Stern School of Business Henry Kaufman
Misafir Ö¤retim Üyesi

Stanford Ekonomi Politikalar› Araflt›rma Enstitüsü
K›demli Üyesi

13.00 -14.00 Ö¤le Yeme¤i ve Stand Ziyaretleri

14.00 -15.30 OTURUM 1:
Yeni Dünya Düzeninde Dalgalar› Yönetmek

• Küresel Sosyo-Politik
• Ekonomik Dinamikler
• Küresel ‹klim De¤iflikli¤i, Do¤al Kaynaklar, Çevre
• AB ve Türkiye

15.30 -16.00 Kahve Aras› ve Stand Ziyaretleri

16.00 -17.30 OTURUM 2:
Yar›nlar› Tasarlamak

• ‹nsan, E¤itim, Üniversite
• Yeni Dünya, Yeni Yetkinlikler, ‹flgücü ve ‹stihdam
• Katma De¤er, Teknoloji, De¤er Zinciri, Penetrasyon

17.30 -18.30 ‹SO ‹novasyon Ödülleri Töreni ve Kokteyl

18.30 Stand Alanlar› Kapan›fl

‹kinci Gün 15 Aral›k 2011,  Perflembe

09.00 - 09.30 Kay›t ve Stand Alanlar› Ziyareti

09.30 -11.00 KONUK KONUfiMACI:
Gelece¤in Firma Modelleri

11.00 -11.30 Kahve Aras› ve Stand Ziyaretleri

11.30 -13.00 OTURUM 3:
KOB‹'ler için F›rsatlar - Tehditler

• Uluslararas› Rekabette Baflar›y› Yakalamak
• Rekabette Baflar› için Tedarik Zincirinde Olmak
• S›n›r Ötesinde Baflarmak

13.00 -14.00 Ö¤le Yeme¤i ve Stand Ziyaretleri

14.00 -15.30 OTURUM 4:
‹fl Dünyas›n›n Yeni Dinamikleri

• Yeni Türk Ticaret Kanunu
• Dünya Örnekleri Ifl›¤›nda Türk Sanayi Stratejisi; 
   Firmalar Nas›l Okumal›
• Finansmana Eriflim ve Sistematik Risk Yönetimi;

    Basel II & III
• Yarat›c› Sanayiler"

15.30 -16.00 Kahve Aras› ve Stand Ziyaretleri

16.00 -17.30 KAPANIfi OTURUMU:
Gelece¤in Sanayii, Türk Sanayiinin Gelece¤i

17.30 -17.45 Kapan›fl Konuflmas›

17.45 -19.30 Sponsor Plaket Töreni ve Kokteyl

19.30 Stand Alanlar› Kapan›fl



10. SANAY‹ KONGRES‹ VE ‹NOVASYON SERG‹S‹
Sürdürülebilir Rekabet Gücü: Dalgalar› Yöneterek Gelece¤i Tasarlamak

KONUK KONUfiMACI

PAUL ROMER

NYU Stern School of Business Henry Kaufman
Misafir Ö¤retim Üyesi

Stanford Ekonomi Politikalar› Araflt›rma Enstitüsü
K›demli Üyesi

Firmalara ve hükümetlere sermaye birikimi konusunda yeni bir bak›fl
aç›s› sa¤layan, “Yeni Büyüme Teorisi”nin mimar› olan Profesör Paul
Romer, New York Üniversitesi Stern School of Business Henry Kaufman
Misafir Ö¤retim Üyesi ve Stanford Üniversitesi Ekonomi Politikalar›
Araflt›rma Enstitüsü K›demli Üyesidir.

Yönetim modelleri, flehirleflme ve kalk›nma aras›ndaki etkileflim
üzerine odaklanan ve kar amac› gütmeyen bir araflt›rma kurumunun
Charter Cities'in kurucusu ve Baflkan› olan Paul Romer, bu çal›flmas›
ile 2010 y›l›nda Foreign Policy dergisinin yay›nlad›¤› “100 Küresel
Düflünür” aras›nda yer alm›flt›r.

Araflt›rmalar›nda, iktisat biliminin en eski sorular›ndan olan
“kaynaklar›n s›n›rl› oldu¤u ve getirinin giderek azald›¤› bir fiziki dünya
altyap›s› ile ekonomik büyümenin nas›l sürdürülece¤i” konusuna
odaklanmaktad›r. Prof. Romer'in bu soruya yan›t›; “büyümenin yeni
fikirlerin, yeni teknolojiler ve yeni kurallar halinde ortaya ç›kmas› ile
sa¤lanabilece¤i”dir. “Yeni Büyüme Teorisi” ile Romer, inovasyona
dayal› büyümenin dinamiklerini ve düzenlemelerin inovasyonu ve
inovasyonun yay›l›m›n› nas›l art›raca¤›n› aç›klamaktad›r.

Paul Romer ayr›ca, “gerek yasalar›n ve gerekse sosyal-toplumsal
kurallar›n inovasyon ve ekonomik büyüme üzerindeki etkisi” konusunda
da uzmand›r. Geliflen ve geliflmifl ekonomilerde uygulanan kurallar
aras›ndaki farklar ve teknoloji aras›ndaki iliflkileri incelemektedir.
Romer, yüksek ö¤renimde yeni ö¤renme teknolojileri gelifltiren Aplia,
Inc. flirketinin de kurucusudur.

Stanford Üniversitesi Ekonomi Profesörlü¤ü görevi esnas›nda Ö¤retim
Üyeli¤i Onur Ödülü alan Paul Romer, “Yeni Büyüme Teorisi” çal›flmas›
ile ekonomi alan›nda kaydetti¤i ola¤anüstü baflar› ve toplumsal
geliflmeye sa¤lam›fl oldu¤u katk›lardan ötürü Horst Claus Recktenwald
Ekonomi Ödülü'ne de lay›k görülmüfltür.



9. Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi
Sürdürülebilir Rekabet Gücü: Sanayi ve Ekonomide Yap›sal Dönüflüm

Prof. Ricardo HAUSMANN
Harvard Üniversitesi,
Uluslararas› Kalk›nma Merkezi
Direktörü

“Sanayi ve Ekonomi için Gelecek
Senaryolar›”

Alan BEATTIE
The Financial Times Gazetesi
Uluslararas› Ekonomi Editörü

“Rekabetçi Firma için
Stratejiler”

8. Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi
Sürdürülebilir Rekabet Gücü: Kriz Sonras› Yeni Yön

Dr. Ian GOLDIN
Oxford Üniversitesi
James Martin 21st
Century Direktörü

“Küresel De¤erlendirme ve
Türkiye”

Prof. Sohail INAYATULLAH
Graduate Institute of Futures
Studies, Gelecek Bilimci

“Firmalar ‹çin Öngörüler”

Prof. Luc SOETE
UNU-MERIT Direktörü

“Firmalar için Teknoloji ile
Geliflim Stratejileri”

7. Sanayi Kongresi
Sürdürülebilir Rekabet Gücü: Sanayi ‹çin Uygun Ortam

Peter CORNELIUS
Strateji ve Ekonomi Direktörü,
Alpinvest Partners

“Küresel Dinamiklerden Avantaj
Yaratmak”

Mark BLAYNEY
Yazar - Dan›flman,
Turnaroundhelp Ltd.

“ fiirketi Baflar›ya Götürmek”

6. Sanayi Kongresi
Sürdürülebilir Rekabet Gücü:  Endüstriyel Teknoloji ve ‹novasyon

Riccardo ILLY
Friuli Venezia Giulia Özerk
Bölgesi Baflkan›

“Bölgesel ‹novasyon Stratejileri”

Ray HAMMOND
‹fl Stratejisti

“Teknoloji, ‹novasyon ve Rekabet”

Soumitra DUTTA
INSEAD Üniversitesi ‹fl ve
Teknoloji Profesörü

“KOB‹, ‹novasyon, Teknoloji”

BAfiLANGICINDAN BUGÜNE ‹SO SANAY‹ KONGRELER‹NE KATILAN
KONUK KONUfiMACILAR



1. Sanayi Kongresi
Sürdürülebilir Rekabet Gücü

Prof. Dr.Dani RODR‹K
Harvard Üniversitesi,
Uluslararas› ‹ktisat Profesörü

“Türkiye Sanayileflmenin
Neresinde”

5. Sanayi Kongresi
Sürdürülebilir Rekabet Gücü:
Küresel De¤iflimde Yeni Dinamikler ve Türk Sanayinin Yol Haritas›

Bill EMMOT
The Economist Dergisi
 Eski Genel Yay›n Yönetmeni

“Küresel Dinamikler ve ‹fl
Dünyas›na Etkileri”

Patrick DIXON
Global Change Ltd.
Kurucusu ve Baflkan›

“Küresel Trendlerin KOB‹'lere
Stratejik Etkileri”

4. Sanayi Kongresi
Sürdürülebilir Rekabet Gücü:

Avrupa Birli¤i’ne Üyelik Sürecinde Türk Sanayi

SüleymanDemirel
Türkiye Cumhuriyeti
9. Cumhurbaflkan›

“Türkiye’nin Avrupa Birli¤i’ne
Tam Üyelik Müzakere Süreci ve
Bu süreçte Sanayinin Yeri ve Rolu”

Ali Babacan
Ekonomiden Sorumlu
Devlet Bakan› ve Baflmüzakereci

“Avrupa Birli¤i Üyelik Sürecinde
Türkiye Ekonomisi”

Prof. Dr. Hans de WIT
Hollanda Delft Teknoloji
Üniversitesi, Ö¤retim Üyesi

“Firmalarda Yenilikçilik Kültürü
ve Yenilikçili¤in Rekabet Gücüne
Etkileri”

3. Sanayi Kongresi
Sürdürülebilir Rekabet Gücü: Küresel De¤iflime Uyum

Martin WOLF
Financial Times Gazetesi
Bafl Ekonomi Yazar›

“Küreselleflmenin Geliflmekte
Olan Ülkelere Etkisi   ”

Arie de GEUS
London Business School
Misafir Ö¤retim Görevlisi

“ Rekabet Gücünün Dünü
ve Bugünü”

2. Sanayi Kongresi
Sürdürülebilir Rekabet Gücü:

Gelece¤i Yakalamak

Antonio MARZANO
‹talya Üretim Faaliyetleri Bakan›

“Avrupa Birli¤i’nin Yeni Rekabet

Stratejisi”

10. SANAY‹ KONGRES‹ VE ‹NOVASYON SERG‹S‹
Sürdürülebilir Rekabet Gücü: Dalgalar› Yöneterek Gelece¤i Tasarlamak



KATILIMCILAR VE DE⁄ERLEND‹RMELER

‹stanbul Sanayi Odas› taraf›ndan 2002 y›l›ndan beri her y›l düzenlenen Sanayi Kongreleri kamuoyunda genifl yank› bulmufl ve önemli say›da
kat›l›m ile gerçekleflmifltir. Kongre kat›l›mc›lar›n›n de¤erlendirmelerini yans›tan bu grafikler, titizlikle haz›rlanan etkinlik program›n›n ve alan›nda
uzman konuflmac›lar›n kapsaml› sunumlar›n›n kat›l›mc› memnuniyetindeki önemini ortaya koymaktad›r.
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SPONSORLUK KATEGOR‹LER‹ VE BEDELLER‹ *

Bu kategoride üç y›ll›k sözleflme ile y›ll›k 150.000.- (yüzellibin) TL katk›
yapan kurulufllar yer alacakt›r.

Stratejik Ortak kategorisinde tan›nacak haklar flunlard›r:

Genel Haklar:

• Stratejik Ortak, ‹SO taraf›ndan özel olarak haz›rlat›lacak “‹SO 10.Sanayi
Kongresi ve ‹novasyon Sergisi Sponsoru” logosunu 2012 y›l› Aral›k 
ay› sonuna dek, tüm bas›l› malzemelerinde, tan›t›m ve iletiflim 
etkinliklerinde, kurumsal ilanlar›nda kullanabilecektir.

• ‹SO 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi tan›t›m›na iliflkin, etkinlik
öncesinde, s›ras›nda ve sonras›nda yap›lacak bas›l› ilan fleklindeki 
duyurularda Stratejik Ortak olduklar› belirtilecektir.

•�Bas›n bülteni ve duyurular›nda Stratejik Ortak'›n unvan ve/veya 
logosuna yer verilecektir.

• ‹SO 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine iliflkin bas›n 
toplant›lar›nda Stratejik Ortak'›n unvan ve/veya logosuna görünürlük
sa¤lanacakt›r.

•�10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine ait web sitesinde, Stratejik
Ortak'›n unvan ve/veya logosuna, di¤er kategorilerdeki sponsorlardan
daha büyük, ana sponsor ile ayn› boyda ve en üstte yer verilecektir.

•�‹SO taraf›ndan aç›lacak 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine
ait web sitesi ile Stratejik Ortak'›n web sitesi aras›nda karfl›l›kl› 
ba¤lant› oluflturulacakt›r.

•�10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi sonras›nda, ‹SO “Sanayi” 
Dergisinde, Stratejik Ortak'›n unvan ve/veya logosunun yer alaca¤›
tam sayfa renkli teflekkür ilan›na yer verilecektir.

•�Stratejik Ortak'a etkinli¤e kat›l›m için 20 adet davetiye verilecektir.

Bas›l› Malzemelerde Sa¤lanan Haklar:

•�‹SO, 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi kapsam›nda, Stratejik
Ortak'›n unvan ve/veya logosuna afla¤›da belirtilen biçimde ve 
alanlarda yer verecektir:

- Etkinlik duyuru föy/broflürlerinde,

- Kongre program kitab›nda,

- Etkinlikte da¤›t›lacak sergi kat›l›mc› firma-kurum katalo¤unda

- Etkinlikte da¤›t›lacak bloknotlarda,

- Etkinlik sonras› yay›nlanacak bildiri kitab›nda.

• Söz konusu bas›l› malzemelerde Stratejik Ortak'›n unvan ve/veya 
logosuna, di¤er kategorilerdeki sponsorlardan daha büyük, ana 
sponsor ile ayn› boyda ve en üstte yer verilecektir.

• Görsel Medyada yer alabilecek 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon 
Sergisi tan›t›m spotlar›nda, Stratejik Ortak'›n unvan ve/veya logosuna
‹letiflim Sponsoru olan Medya Kurulufllar›n›n kabul etmesi flart›yla
yer verilecektir.

Etkinlik Merkezinde Sa¤lanan Haklar:

• Etkinlik merkezinin girifl ile fuayesi ve/veya sergi alan›nda yer alacak,
boyutlar› ve niteli¤i ‹SO taraf›ndan belirlenecek görsellerde Stratejik
Ortak'›n görünürlü¤ü sa¤lanacakt›r.

• Oturumlar›n yap›laca¤› salon(lar)da haz›rlanacak sahne düzeninde
Stratejik Ortak'›n unvan ve/veya logolar›na yer verilecektir.

• Etkinlik merkezinde yer alacak Sergi alan›nda Stratejik Ortak'a stand
alan› temin edilecektir.

• Oturumlar›n yap›laca¤› salon(lar)da, kahve molas› esnas›nda,  unvan
ve/veya logosu, kategorik s›ralamaya uygun olarak, akan yaz› halinde
sahnede gösterilecektir.

•�Kahve molalar› esnas›nda, etkinlik merkezinin girifl ve/veya fuayesi
ve/veya sergi alan›nda yer alacak ekranlarda Stratejik Ortak'›n unvan
ve/veya logosuna yer verilecektir.

* ‹stanbul Sanayi Odas› belirtilen sponsorluk kategorilerine ek olarak, ihtiyaç duyuldu¤u takdirde,
belli alanlarda (ulafl›m, gönderi, bas›l› malzeme,iletiflim, medya,vb) yeni sponsorluk kategorileri ve 
bunlara ait flartlar› belirleyebilir.

STRATEJ‹K ORTAK



‹STANBUL SANAY‹ ODASI
10. SANAY‹ KONGRES‹ ve ‹NOVASYON SERG‹S‹ 2011

Bu kategoride ‹SO üyeleri 50.000.- (ellibin) TL veya ‹SO üyesi d›fl›ndaki
kurulufllar 75.000.- (yetmiflbeflbin) TL katk› yapanlar yer alacakt›r.

Ana Sponsorluk kategorisinde tan›nacak haklar flunlard›r:

Genel Haklar:

• Ana Sponsor, ‹SO taraf›ndan özel olarak haz›rlat›lacak “‹SO 10.Sanayi
Kongresi ve ‹novasyon Sergisi Sponsoru” logosunu 2012 y›l› Aral›k 
ay› sonuna dek, tüm bas›l› malzemelerinde, tan›t›m ve iletiflim 
etkinliklerinde, kurumsal ilanlar›nda kullanabilecektir.

• ‹SO 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi tan›t›m›na iliflkin, etkinlik
öncesinde, s›ras›nda ve sonras›nda yap›lacak bas›l› ilan fleklindeki 
duyurularda Ana Sponsor olduklar› belirtilecektir.

• Bas›n bülteni ve duyurular›nda Ana Sponsorun unvan ve/veya logosuna
yer verilecektir.

• ‹SO 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine iliflkin bas›n 
toplant›lar›nda Ana Sponsorun unvan ve/veya logosuna görünürlük
sa¤lanacakt›r.

• 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine ait web sitesinde, Ana 
Sponsorun unvan ve/veya logosuna, di¤er kategorilerdeki 
sponsorlardan daha büyük, stratejik ortak ile ayn› boyda ve üstte yer
verilecektir.

• ‹SO taraf›ndan aç›lacak 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine
ait web sitesi ile Ana Sponsorun web sitesi aras›nda karfl›l›kl› ba¤lant›
oluflturulacakt›r.

• 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi sonras›nda, ‹SO “Sanayi” 
Dergisinde, Ana Sponsorun unvan ve/veya logosunun yer alaca¤› 
tam sayfa renkli teflekkür ilan›na yer verilecektir.

• Ana Sponsora etkinli¤e kat›l›m için 15 adet davetiye verilecektir.

Bas›l› Malzemelerde Sa¤lanan Haklar:

• ‹SO, 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi kapsam›nda, Ana 
Sponsorlar›n unvan ve/veya logosuna afla¤›da belirtilen biçimde ve
alanlarda yer verecektir:

- Etkinlik duyuru föy/broflürlerinde,

- Kongre program kitab›nda,

- Etkinlikte da¤›t›lacak sergi kat›l›mc› firma-kurum katalo¤unda

- Etkinlikte da¤›t›lacak bloknotlarda,

- Etkinlik sonras› yay›nlanacak bildiri kitab›nda.

• Söz konusu bas›l› malzemelerde Ana Sponsorun unvan ve/veya 
logosuna, di¤er sponsorlardan üstte ve daha büyük puntolarla yer 
verilecektir.

• Görsel Medyada yer alabilecek 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon 
Sergisi tan›t›m spotlar›nda, Ana Sponsorun unvan ve/veya logosuna
‹letiflim Sponsoru olan Medya Kurulufllar›n›n kabul etmesi flart›yla
yer verilecektir.

Etkinlik Merkezinde Sa¤lanan Haklar:

• Etkinlik merkezinin girifl ile fuayesi ve/veya sergi alan›nda yer alacak,
boyutlar› ve niteli¤i ‹SO taraf›ndan belirlenecek görsellerde Ana 
Sponsorun görünürlü¤ü sa¤lanacakt›r.

• Oturumlar›n yap›laca¤› salon(lar)da haz›rlanacak sahne düzeninde
Ana Sponsorun unvan ve/veya logolar›na yer verilecektir.

• Etkinlik merkezinde yer alacak Sergi alan›nda Ana Sponsora stand
alan› temin edilecektir.

• Oturumlar›n yap›laca¤› salon(lar)da, kahve molas› esnas›nda,  unvan
ve/veya logosu, kategorik s›ralamaya uygun olarak, akan yaz› halinde
sahnede gösterilecektir.

• Kahve molalar› esnas›nda, etkinlik merkezinin girifl ve/veya fuayesi
ve/veya sergi alan›nda yer alacak ekranlarda Ana Sponsorun unvan
ve/veya logosuna yer verilecektir.

ANA SPONSORLUK
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Bu kategoride 25.000 -(yirmibeflbin) TL katk› yapan kurulufllar yer
alacakt›r.

Oturum Sponsorlu¤u kategorisinde tan›nacak haklar flunlard›r:

Genel Haklar:

• ‹SO 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine iliflkin etkinlik 
öncesinde, s›ras›nda ve sonras›nda yap›lacak bas›l› ilan fleklindeki 
duyurularda Oturum Sponsorunun unvan ve/veya logosuna yer 
verilecektir.

• ‹SO 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine iliflkin bas›n 
toplant›lar›nda Oturum Sponsorunun unvan ve/veya logosuna 
görünürlük sa¤lanacakt›r.

• 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine ait web sitesinde, Oturum
Sponsorunun unvan ve/veya logosuna yer verilecektir.

• ‹SO taraf›ndan aç›lacak 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine
ait web sitesi ile Oturum Sponsorunun web siteleri aras›nda karfl›l›kl›
ba¤lant› oluflturulacakt›r.

• 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi sonras›nda, ‹SO “Sanayi” 
Dergisinde, Oturum Sponsorunun unvan ve/veya logosunun yer 
alaca¤› tam sayfa renkli teflekkür ilan›na yer verilecektir.

• Oturum Sponsorlar›na etkinli¤e kat›l›m için 10'ar adet davetiye 
verilecektir.

OTURUM SPONSORLU⁄U

Bas›l› Malzemelerde Sa¤lanan Haklar:

• ‹SO, 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi kapsam›nda, Oturum
Sponsorunun unvan ve/veya logosuna afla¤›da belirtilen biçimde ve
alanlarda yer verecektir:

- Etkinlik duyuru föy/broflürlerinde,

- Kongre program kitab›nda,

- Etkinlikte da¤›t›lacak sergi kat›l›mc› firma-kurum katalo¤unda

- Etkinlikte da¤›t›lacak bloknotlarda,

- Etkinlik sonras› yay›nlanacak bildiri kitab›nda.

• Söz konusu tüm bas›l› malzemede Oturum Sponsorunun unvan 
ve/veya logosuna, Kongre Sponsorlar›n›n logolar›ndan sonra ve daha
küçük puntolarla yer verilecektir.

Etkinlik Merkezinde Sa¤lanan Haklar:

• Etkinlik merkezinin girifl ile fuayesi ve/veya sergi alan›nda yer alacak
boyutlar› ve niteli¤i ‹SO taraf›ndan belirlenecek görsellerde Oturum
Sponsorlar›n›n görünürlü¤ü sa¤lanacakt›r.

• Oturumun yap›laca¤› salonda, sponsorlu¤u üstlenilen oturum 
esnas›nda, söz konusu oturumun Oturum Sponsorunun 
görünürlü¤üne yer verilecektir.

• Etkinlik merkezinde yer alacak Sergi alan›nda Oturum Sponsorlar›na
stand alan› temin edilecektir.

• Oturumun yap›laca¤› salon(lar)da, kahve molas› esnas›nda, Oturum
Sponsorunun unvan ve/veya logosu, kategorik s›ralamaya uygun 
olarak, akan yaz› halinde sahnede gösterilecektir.

• Kahve molalar› esnas›nda, etkinlik merkezinin girifl ve/veya fuayesi
ve/veya sergi alan›nda yer alacak ekranlarda Oturum Sponsorunun
unvan ve/veya logosuna yer verilecektir.
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Bu kategoride 10.000.- (onbin) TL katk› yapan kurulufllar yer alacakt›r.

Destek Sponsorlu¤u kategorisinde tan›nacak haklar flunlard›r:

Genel Haklar:

• ‹SO 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine iliflkin etkinlik 
öncesinde, s›ras›nda ve sonras›nda yap›lacak bas›l› ilan fleklindeki 
duyurularda Destek Sponsorunun unvan ve/veya logosuna yer 
verilecektir.

• ‹SO 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine iliflkin bas›n 
toplant›lar›nda Destek Sponsorunun unvan ve/veya logosuna 
görünürlük sa¤lanacakt›r.

• ‹SO taraf›ndan aç›lacak 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine
ait web sitesi ile Destek Sponsorlar›n›n web siteleri aras›nda karfl›l›kl›
ba¤lant› oluflturulacakt›r.

• 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine ait web sitesinde, Destek
Sponsorunun unvan ve/veya logosuna yer verilecektir.

• 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi sonras›nda, ‹SO “Sanayi” 
Dergisinde, Destek Sponsorunun unvan ve/veya logosunun yer alaca¤›
tam sayfa renkli teflekkür ilan›na yer verilecektir.

• Destek Sponsorlar›na kongreye kat›l›m için 5'er adet davetiye 
verilecektir.

Bas›l› Malzemelerde Sa¤lanan Haklar

• ‹SO, 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi kapsam›nda, Destek 
Sponsorunun unvan ve/veya logosuna afla¤›da belirtilen biçimde ve
alanlarda yer verecektir:

- Etkinlik duyuru föy/broflürlerinde,

- Kongre program kitab›nda,

- Etkinlikte da¤›t›lacak sergi kat›l›mc› firma-kurum katalo¤unda

- Etkinlikte da¤›t›lacak bloknotlarda,

- Etkinlik sonras› yay›nlanacak bildiri kitab›nda.

• Söz konusu tüm bas›l› malzemede Destek Sponsorunun unvan 
ve/veya logosuna, Oturum, ‹letiflim ve Ulafl›m Sponsorlar›n› takiben
daha küçük puntolarla yer verilecektir.

Etkinlik Merkezinde Sa¤lanan Haklar:

• Etkinlik merkezinin girifl ile fuayesi ve/veya sergi alan›nda yer alacak
boyutlar› ve niteli¤i ‹SO taraf›ndan belirlenecek görsellerde Destek
Sponsorunun unvan ve/veya logosunun görünürlülü¤ü sa¤lanacakt›r.

• Oturumun yap›laca¤› salon(lar)da, kahve molas› esnas›nda, Destek
Sponsorunun unvan ve/veya logosu, kategorik s›ralamaya uygun 
olarak, akan yaz› halinde sahnede gösterilecektir.

• Etkinlik merkezinde yer alacak Sergi alan›nda Destek Sponsorlar›na
stand alan› temin edilecektir.

• Kahve molalar› esnas›nda, etkinlik merkezinin girifl ve/veya fuayesi
ve/veya sergi alan›nda yer alacak ekranlarda Destek Sponsorunun
unvan ve/veya logosuna yer verilecektir.

DESTEK SPONSORLU⁄U
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Bu kategoride 3.000.- (üçbin) TL katk› yapan kurulufllar yer alacakt›r.

Sergi Sponsorlu¤u kapsam›nda yap›lan stand baflvurular›na,
sergilenmesi önerilen ürün veya sonuçlanm›fl projenin yenilikçi
özellikleri çerçevesinde yap›lacak inceleme sonras›nda kat›l›m teyidi
verilecektir.

Sergi Sponsorlu¤u kategorisinde tan›nacak haklar flunlard›r:

Genel Haklar:

• 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisine ait web sitesinde, Sergi
Sponsorunun unvan ve/veya logosu alfabetik liste halinde yer 
verilecektir.

• Sergi Sponsorlar›na etkinli¤e kat›l›m için 3'er adet davetiye 
verilecektir.

Bas›l› Malzemelerde Sa¤lanan Haklar

• ‹SO, 10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi kapsam›nda, Sergi 
Sponsorunun unvan ve/veya logosu afla¤›da belirtilen biçimde ve 
alanlarda yer verecektir:

- Kongre program kitab›nda,

- Etkinlikte da¤›t›lacak sergi kat›l›mc› firma-kurum katalo¤unda

- Etkinlik sonras› yay›nlanacak bildiri kitab›nda.

• Söz konusu tüm bas›l› malzemede Sergi Sponsorunun unvan ve/veya
logosu, Kongre, Oturum, ‹letiflim ve Ulafl›m Sponsorlar›n› takiben 
ve daha küçük puntolarla yer verilecektir.

Etkinlik Merkezinde Sa¤lanan Haklar:

• Etkinlik merkezinin girifl ile fuayelerinde Sergi Sponsorunun unvan
ve/veya logosunun görünürlülü¤ü sa¤lanacakt›r.

• Etkinlik merkezinde yer alacak sergi alan›nda Sergi Sponsoruna 
stand alan› temin edilecektir.

SERG‹ SPONSORLU⁄U
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Sponsor ünvan› ve logo büyüklü¤ü gösterimi:   

* büyüklük

* öncelik

* sadece unvan, alfabetik liste

“10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi” özel logosunu bir y›l boyunca kullanma hakk›.

‹SO'nun “10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi”ne iliflkin bas›l› ilan fleklindeki tüm duyurular›nda
Sponsorun isim veya logosunun yer almas›. (no-1 koflullar›nda)

‹SO'nun “10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi”ne iliflkin Bas›n bülteni ve bas›n duyurular›nda
Sponsorun isim veya logosunun yer almas›. (no-1 koflullar›nda)

Görsel medyada yer alabilecek “10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi”ne iliflkin tan›t›m spotlar›nda
Sponsorun isim veya logosunun yer almas›.

“10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi”ne iliflkin  Bas›n toplant›lar›nda
Sponsorlar›n logolar›n›n görünürlü¤ü. (no-1 koflullar›nda)

“10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi”ne ait Web sitesinde,
Sponsorun isim ve/veya logosun yer almas›. (no-1 koflullar›nda)

“10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi”ne ait Web sitesi ile Sponsorun web sitesi aras›nda ba¤lant› imkan›.

Afla¤›da s›ralanan Bas›l› Materyalde Sponsorun isim ve/veya logosunun yer almas›.(no-1 koflullar›nda)

* tüm kongre duyuru föy/broflürlerinde,

* kongre program kitab›nda,

* sergi kat›l›mc› firma-kurum katalo¤unda,

* kongre s›ras›nda da¤›t›lacak bloknotlarda,

* kongre sonras› yay›nlanacak bildiri kitab›nda

Kongre merkezinin girifl ve fuayesi ve/veya sergi alan›nda yer alacak görsellerde
Sponsorun isim ve/veya logosunun yer almas›. (no-1 koflullar›nda)

Sponsorlu¤u üstlenilen oturum esnas›nda  Sponsorun logosunu tafl›yan görselin sahnede yer almas›.

Oturumlar›n yap›laca¤› salonlarda haz›rlanacak sahne düzenlerinde Sponsorun logosunun yer almas›.

Oturumlar›n yap›laca¤› salonlarda, kahve molalar› esnas›nda,
Sponsorlar›n logolar›n›n sahnede gösterimi. (no-1 koflullar›nda)

Kahve molalar› esnas›nda, Kongre merkezinin girifl ve/veya fuayesi ve/veya sergi alan›nda yer alacak ekranlarda
Sponsorlar›n isim veya logolar›n›n gösterimi. (no-1 koflullar›nda)

“10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi” kapsam›nda oluflturulacak Sergi alan›nda
Sponsora stand ve/veya stand alan› temini. (‹SO'nun de¤erlendirmesi sonras›nda teyit verilmek flart›yla)

Etkinli¤e ücretsiz kat›l›m için Davetiye temini.

“10.Sanayi Kongresi ve ‹novasyon Sergisi” tamamland›ktan sonra ‹SO “Sanayi” Dergisinde yay›nlanacak
tam sayfa renkli teflekkür ilan›nda, Sponsorlar›n isim ve logolar›n›n yer almas›. (no-1 koflullar›nda)
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Sanayi Kongreleri yaz›l› ve görsel medya taraf›ndan da ilgiyle takip
edilmektedir.

2010 y›l›n›n Aral›k ay›nda gerçeklefltirilen 9. Sanayi Kongresi, televizyon
kanallar› taraf›ndan 77'ye yak›n habere konu edilmifl ve toplamda 8
saati aflan bir süre boyunca ekranda kalm›flt›r. Söz konusu dönemde
gazete ve dergilerde yer alan Kongre haberlerinin say›s› ise 1.134'ün
üzerindedir.

Uluslararas› konuklar taraf›ndan ifade edilen de¤erlendirmeler,
ekonomi yönetiminden üst düzey kat›l›mc›lar›n mesajlar›, sivil toplum
kurulufllar› temsilcileri ve flirket tepe yöneticilerinin görüflleri ve özel
röportajlar› da Sanayi Kongresi boyunca bas›nda yer bulmaktad›r.

SANAY‹ KONGRELER‹ MEDYA YANSIMALARI



SANAY‹ KONGRELER‹M‹ZE SPONSOR OLAN TÜM KURULUfiLAR

Kongre Sponsorlar›

Oturum Sponsorlar›

‹letiflim Sponsorlar›

Ulafl›m Sponsorlar›

Destek Sponsorlar›

Teflekkürlerimizle


